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Mentes gue despiertan Mentes, el evento el que Anuncios propone una mirada al
futuro de la industria de la comunicacion publicitaria por parte de profesionales que
pueden aportar una perspectiva global sobre la misma. Los conferenciantes este afio Ver detalles
seran Wendy Clark, SVP integrated marketing communications & capabailities de
The Coca-Cola Company, Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina, y Thomas
Hong-Tack Kim, director creativo ejecutivo de Cheil Worldwide.

ahorro: 3,84 €

Publicidss

MI
CAMPANA
‘ TIENE

ENGAGEMENT

Mas informacion en www mentesquedespiertanmentes es

Otras noticias

NEGOCIO

- La TV continia perdiendo ocupacién en noviembre (0 12-14:30

+ ZenithOptimedia y GroupM rebajan sus previsiones de crecimiento de la inversion para 2013 NOTO R IA
© 2-11:30)

+ Lola gana la cuenta mundial de Fruttare (04/12/2012- 11.30)
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Mentes que despiertan mentes: Compartir, el
mantra de la nueva comunicacién

Elimpacio de |as redes sociales y [a necesidad de las marcas de compartir contenidos con los
consumidores vertebraron los discursos de los tres ponentes de |3 tercera edicion del evento
Wentes que despiertan mentes”, que celebrd ayer la revista Anuncios en el Espacio Fundacion
Telefdnica

Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina, insistic en que el
momento actual por el que atraviesa Espafia “es una oportunidad
increible para reinventarse” y animd a los asistentes a salirde la
crisis “haciendo cosas diferentes”, aprovechandose de Ia “situacion
privilegiada que tiene nuestro pais por su pertenencia al munde
latinoamericana”. Ortiz, de origen colombiano, afirmd que “el buen

contenldo es el nuevo marketing”, que “las campafias 360° no tienen
"y que “el mantra de nuestro tiempa es

sentido en la
compartir, ya que “lo que no 5e comparte no existe”. Ademas sefiald

que “lo digital no es un medio sino es el tejido humano: |a tele, Ia radio, la vida.... todo es digital

Compartir también fue una palabra muy utilizada por Wendy Clark, responsable de marketing
global de Coca-Cola, que habld de un concepla que esta marcando las nuevas estrategias de la
compaiia de refrescos: “contenidos liguidos y vinculades™, que dan lugar a “historias que se
difunden para crear un valor. Clark puso como ejemplo la campafia gue hace unos meses puso

en marcha la marca con mativo de los Juegos Olimpices con |2 que crearon una cancion a pariir
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El mantra de nuestro
tiempo es compartir

panorama publicitario ofrecieron ayer esa empresa, Coca
-Cola y Cheil Worldwide, la principal agencia coreana, en el lli Mentes que Despiertan Mentes
que ar iza A i

El objetivo de este encuentro es ofrecer a los altos ejecutivos de agencias y anuncianies las
principales lineas por las que se espera que evolucione fa publicidad, un andlisis que este afio se
ha elaborado desde tres perspectivas diferentes: la del mercado latino, la del asiatico y la de la
compaifiia mas experta en marketing. La vision que expusieron, a través de sendos representantes,
la resume la frase de Juan Carlos Ortiz: "el mantra de nuestro tiempo es compartir, y el que no lo
hace no existe”

De este modo, tanto el director creative de Cheil Worldwide (agencia coreana que maneja marcas
comoe Hyundai o Samsung), Thomas Hong-Tack, como la vicepresidenta de comunicacion de The
Coca-Cola Company, Wendy Clark, coincidieron en apuntar al elemento social come principal
apuesta publicitaria para los préximes afios. Para Hong-Tack, el protagonista sera internet, donde
la publicidad sera difundida por los propios usuarios siempre que la consideren dtil. Por su parte,
Clark incidié en la impertancia de crear historias que afecten a los clientes para que puedan ser
compartidas

En cuante a Juan Carles Ortiz, presidente de DDB Latina (Unica gran red publicitaria que ha creado
una agencia para unir esta gran area) aprovechd su intervencion para ofrecer una vision optimista
del panorama espafiol tanto en el ambito publicitaric como a nivel global. "Espafia puede superar la
crisis uniéndose a la sinergia latina”, afirmd. "Eso si, no se puede salir de una crisis haciendo lo
mismo. La crisis es una nueva opartunidad en la que hay que reinventarse”.
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Gestion Empresarial

Ricardo Sanz: ‘Un restaurante japonés
bueno nunca puede ser barato’

El chef de ‘Kabuki’ en Madrid domina a la perfeccion el arte de cortar pescado

Constanza Belda manrin

Asi de conmundente se mostrd Ri-
cardo Sanz, el chef del restaurante
japonés Kabuki, que va cuenta con
tres estrellas Michelin, en un taller
sobre cocina japonesa celebrado en
el espectacular hotel Hospes Mari-
cel de Mallorca. Y después de ver
como trata el pescado este cocine
ro madrilefio, una solo puede pen-
sar que tiene mucha razon.

Los que nos dedicamos a la gas-
tronomia habimualmente recibimos
una pregunta: “;Me recomiendas
un japonés barato?”. Asi que tras-
ladé esta misma inquierud auno de
los mejores chefs de cocinanipona
de este pais: Ricardo Sanz, que im-
partia un showcooking en el restau-
rante Senzone del hotel Hospes Ma-
ricel de Malllorca.

La importancia del corte
Ricardo es todo un maestro del cu-
chillo y es conocido por su destre-
za para filetear con la precison de
un cirujano sus elaboraciones. No
hay mis que probar el sashimi (pes-
cado crudo) que elabora para com-
probar su talenro. Y es que, para pre-
parar este plato e incluso sushi, es
muy imporrante dominar el arte de
cortar el pescado en crudo, como
explica Ricardo, “el corte tiene que
ser el adecuadoy, para ello, hay que
eliminar rodo lo que le sobra sin
malrrararlo”™.

Alli mismo, en directo, compro-
bé lo que queda de un pescado fres-
corecién salido de la lonja tras pa-

1.500

EURDS

Pagd Ricardo Sanz por un cu-
chilloque le comproa un ja-
ponés, Esto demuestra el va-
lor que dan a esta herramien-
ta de trabajo a la hora de
limpiar v cortar el pescado.
Ricardo Sanz afila los cuchi-
llos de su restaurante todos
losdias conlapiedra, sdlo por
un lado, facilitando asi que el
corte del pescado sea mas
limpia,

lo queda lo que podriamos deno-
minar “su solomillo”. Como aclara
el cocinero “para elaborar un buen
sashimi hay que deshechar casi el
70 por ciento del pez”. Asi que, si
Tenemos en cuenta la mareria pri-
maque se utiliza, lo que se aprove-
chay la maestria del cocinero, es
CielTD que esT0s restaurantes, si son
buenos, nunca pueden ser baratos.

Ademas de Ricardo también par-
ticipan en estas jornadas Luis Aré-
valo del restaurante Nikkei 225y
David Arauz de 99 Sushi Bar, wes
cocineros que han revelucionado
la cocina nipona en nuestro pais y
que son, actualmente, un referente
nacional e internacional. Para asis-
Tir a estas jornadas japonesas, que
inchuyen una clase en directoy una
cena o comida de degustacion, hay
que hacer la inscripcion de 90 eu-

Tercera edicién
de Mentes

que despiertan
Mentes

Una mirada al futuro
de la comunicacion
publicitaria

eEconomista nmaDrD

Recientemente se ha celebrado
Ia tercera edicion de Mentes Que
Despiertan Mentes, un evento
organizado por la revista Anun-
cios en el que profesionales de re-
conocido talento ofrecieron su
vision para comprender major el
momento presentey, sobre todo,
despertaron las menzesa los re-
t0s que la industria de la comu-
nicacion comercial tiene ante si.

El objetivo del ITT Mentes que
Despiertan Mentes era ofrecer
a los alos ejecutivos de agencias
¥ anunciantes mes perspectvas
diferentes de como va a evolu-
cionar la publicidad: Ia del mer-
cado latine, la del asidricoy lade
la compania global experta en
marketing (Coca-Cola).

En esta ocasion, los invitados
fueron: Wendy Clark, mixima
responsable de la comunicacion
mundial de The Coca-Cola Com-
pany, que no dudd en desvelar su
secreto: Contar historias que la
FEne qUiera COMPartry que es-
tén asociadas a lamarea. Juan
Carlos Orriz, presidente de DDB
Larina, que afirmé que “el man-
T de nuesTo tiempo es compar-
tir, y el que no lo hace no existe”,
Y Thomas Hong-tack Kim, direc-
tor creativo de la agencia corea-
na Cheil Worldwide, que también
ApOrTd SU recera para riunfar en
el nuevo entorno: proyectos con
valoresy unatecnologia creativa
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Anuncios realizé Mentes Que Despiertan Mentes
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(m,’uiu) El objetivo del ITI Mentes que
Mentes,
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afio la revista Anuncios era ofrecer a los altos
de agencias y tres
de oémo va a
la puixrr.niad la del mercado latino, el asidticoy la
de la compaiiia global més experta en marketing.
Los tres invitados mostraron un alto nivel de
coincidencia en su andlisis que se podria resumir
en la frase de Juan Carlos Ortiz: “El mantra de
nuestro tiempo es compartir”. A continuacion, las
puntos salientes del encuentro.

[Click sobre ia imagen para agrandar]

Espaiia, crecimiento en lo latino

Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina (DDB es la (inica gran red publicitaria que ha creado
una agencia para unir esta gran area) aprovecht tambien su intervencion para dar esperanza a
Espafia y para animarla por mirar mas al mercado latine. Asegurd que Colombia ha vivido en un
pozo mucho mas pmfundn que el que vive ahora Espafia, y del que est3 saliendo. Estd sequre
de que nuestra nacion puede superar Ia crisis uniéndose 2 |a sinergia latina, Eso si, 2firma, "no se
puede salir de una wisis hadendo lo mismo”. La crisis es una nueva oportunidad en la que hay
que reinventarse. Durante toda su carrera, dijo Ortiz, jamas se habia encontrade con un
momenta con tantos cambios. En lugar de campafias llamadas 3600 (que extienden el mismo
mensaje por dos los medics), Ortiz aboga por campafias de 69. i todos podemos estar
conectados con todos por una media de seis escalones, propone campaiias 62 que exploten el
deseo de compartir del ser humano.

Perspectiva asiatica

Thomas Hong-tack Kim, director creative mundial de Cheil Worldwide, la agendia coreana que
maneja en todo el mundo marcas como Hyundai o Samsung, se reafirmé en esta la dara apuesta
por lo social. Para el creativo asidtico, la gente estd abumida de |os spots televisivos. En nuestros
dias el protagonista es internet y ejemplificé su punto de vista con una de sus compatriotas, Psy,
que con su Gangnam Style ha conseguido convertirse en el video con mds reproducdones de la
historia en YouTube y en uno de los fendmenos del momento. Para el profesional asidtico, la
dave para el éxito-publicitario pasa por conectar con los consumidores a través de buenos valores
€ ideas ltiles que éstos puedan compartir. Para lograr una gue una campafia sea compartida es
importante mezdar |3 tecnologia con acciones de interés social y con eventos on y offline. En su
intervencion puso ejemplos de estas nuevas campaiias como una en la que se promocionaba una
cdmara de Samsung que graba el sonide gue acompafia a una toma fotografica, con.un proyecto
con jdvenes ciegos que incluia un documental y

exposiciones son su obra.

* Nombramientos - USA

Isaza se integra al hub de DDB
Latina en Miami

* Nmbramientos - México
Carrion es el nuevo Presidente de
Cheil México

» Festival de Cine de Bogota
120

» Campaiias - Colombia
DDB logra que 54 presos escapen
de I carcel

* Premios - Argentina
La CAA entregd los Premios Buenos
Anuncios

} Premios - Argentina
Se acerca la entrega de Buenos.
Anuncios 2012
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"El nueve marketing se basa en la creacion de contenidos de calidad que sean compartidos
por el gran piblico a través de los medios sociales” Esta fue la tesis que pudimos extraer del
Il Encuentro Mentes que Despiertan Mentes, que se celebré en el Espacio Fundacién
Telefonica de Madrid &l 29 de noviembre

El encuentra contd con las intervenciones de Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina.
Thomas Hong-Tack Kim, director ejecutivo creativo de Cheil Worldwide y Wendy Clark,
e de ing & C icacion de Coca-Cola Company. La idea era analizar Lo,
el mundo de la comunicacién globalizada desde una triple perspectiva, Norteamérica, Asia

Latinoamérica

El colombiana Juan Carlos Ortiz se convirtid en toda un fendmeno a través de las redes
sociales por escribir su libra Shorts en una blackberry mientras viajaba en avion, El experto
explic que el nueve paradigma de fa comunicacion se basa en la filosofia "Comparto luego
existo”

En este contexto, "las personas ya no son el target, son el principio y el origen de la comunicacion”. Ortiz afiadié que « ¢ El nuevo paradigma de
gracias a las nuevas plataformas tecnolégicas, las personas estdn separadas entre sf por solo 6 grados. Y es esta misma gente

[a comunicacion se basa
la que difundir &l mensaje que queremos transmitir

en la filosofia Comparto

"También debemos escuchar a la gente para saber cudles son sus motivaciones. Esta es la base del Social Media Lad" luego existo 29
afiadi6 el colombiano. A través de este sistema, “analizamos las conversaciones de los intemautas en las Redes Sociales y

en este nuevo coniexto comunicalive’

extraemos la gran idea que puede triunf

Thomas Hong-Tack Kim también insistié en la relevancia de los n
forma voluntaria”

ios sociales a la hora de crear valores compartidos: "El contenido valioso es el que se comparte de

El publicitario indicé que "las marcas deben comprender el entorno o la ecologia me:
contribuyan a la inteligencia colectiva” Y p:

ica para crear valores sociales que (13

como ejemplo el proyecto Cannes Chimera, creado por Philip Thomas, CEQ

cion Bil & Linda Gates, cuyo objetivo es
) mundial para encontrar saluciones creativas mediante innovacién tecnolégica B
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Elll Encuentro Mentes que Despiertan Mentes que organiza la revista Anuncios se celebro en el Espacio Fundacion Telefénica de Madrid el 29 de noviembre.

El encuentro conté con las intervenciones de Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina, Thomas Hong-Tack Kim, director ejecutivo creativo de Cheil Worldwide
y Wendy Clark, responsable de Marketing & Comunicacion de Coca-Cola Company

Podéis ver el articulo completo aqui

K BIG
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SCALE FAST
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Mentes que despiertan Mentes

Mentes que Despiertan Mentes es un evento para dejar que vuele nuestra imaginacion,
para que salga de su jaula y suba hasta adquirir un punto de visia que extienda nuestra
perspectiva. Un evento para despertar nuestra mente, entender mejor &l momento que
Vivimos y proyectar el que vamos a vivir mafiana

En esta tercera edicién recurmimos a la técnica de la triangulacién para fijar mejor
nuestra habitual mirada al futuro. Tres ponentes desde tres atalayas diferentes,
Norteamérica, Asia y Latinoamérica, formaran ese tridnguio que debe permitimos
enfocar mejor las estrategias en un mundo cada vez més globalizado.

En un vértice, Wendy Clark, vicepresidente Senior y responsable de Integrated
Marketing Communications & Capabiliies de The Coca-Cola Company (Atianta, EEUU)
es decir, la méxima responsable de la comunicacién de una de las compafilas mas
prolongadamente exitosa en la gestion de sus marcas.

En ofro lejano vérice y Con una experiencia muy directa sobre Ias economias
emergentes, Wain Chol, vicepresidente y director creativo ejecutivo de Cheilworlwide
(Seul, Corea del Sur).

Y por Gitimo cerrara €l tridnguio desde un area también emergente con ia que tenemos
mucho en comdn, incluyendo negocios, Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina
(M\ami, EEUUJ con responsanmdad sobre el mercado latinoamericano € ibérico.

Como broche final del acto, nuestros mas experimentados periodistas moderaran una
mesa redonda con los tres ponentes, y los asistentes podran hacer sus preguntas en

directo.
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e e
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From www.anuncios.com - December 3, 819 FM

FEl mantra que se repite: "lo que no se comparte,
no existe”.
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Parece evidente que la publicidad, y la comunicacién en general, esta experimentando el cambio mas 018 -~

rapido y radical de toda su historia, y en una época como la actual es muy complicado detenerse a

pensar para reflexionar sebre el futuro, pues el dia a dia y la bisqueda de resultados hace que en la
mayoria de las ocasiones las decisiones se tomen pensando sélo en lo mas inmediato. Por eso se
agradecen encuentros como «Mentes que Despiertan Mentess, organizado por la revista «Anuncioss

para intentar analizar como va a evolucionar la publicidad. Para ello contd con tres figuras mundiales
de la comunicacién: Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB Latina; Thomas Hong-tack Kim, director
creativo mundial de Cheil Worldwide, una de las mayores agencias de Corea del Sur que lleva La Razén Multimedia
marcas como Hunday o Samsung; y Wendy Clark identa mundial de icacion integrada
de Coca-Cola. Una frase de Juan Carlos Ortiz es quizds la que mejor resume la jornada” «El mantra
de nuestro tiempo es compartirs. ¥ es que actualmente ya no se puede concebir una campafia de
comunicacian sin la participacion activa de los consumidores, cada vez mas importantes y
protagonistas del éxito o fracaso de las marcas. Aportdé ademas una vision muy positiva del papel que
Esparia debe jugar en el mercado lating, que puede ser clave para superar la crisis actual zAunque

debemos tener claro que no se puede salir de una crisis haciendo lo mismo de siempre; hay que
cambiar y reinventarses

Como un claro ejemplo de ese imprescindible compartir, Thomas Hong-tack Kim se refiria al Gangam
Style de PSY, el video mas visto en la historia de YouTube con mas de 850 millones de visionados,
la mejor muestra de cémo ha conseguido conactar con los consumidores de todo el mundo. Y con
campafias de su agencia mostré como las marcas deben conseguir eso con valeres positivos, ideas
ttiles, acciones de interés social y eventos on y off-line que lfos consumidores puedan y quieran
compartir. También Wendy Clark apuntd a que la farmula del marketing de Coca-Cola. «Liquid &
Linkeds, consiste en «generar contenidos liquidoss, historias que los consumidores compartan, y

10/12/2012
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Diciembre 20 = Uttimas Noticias &=

" ‘
Relato de las impresiones dé un alumno aisteste POPULAR
2 "Mentes que despiertan Mentes”
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Por Alvaro Jiménez Romo # La publicidad turistica

Juan Carlos Ortiz: Presidente de DDB Latina ARCHVO

Thomas Hong- Tack Kim: Executive Creative Director. Cheil World Wide

Wendy Clark: SVP, Integrated Marketing Communications & Capablilities The Coca- Cola Company + Abril, 2004

Liezué puntusl al encuentro. Habia sido invitado por Esther Valdivia (editora de I revista “Anuncios”). Se presentaba
cidad estar rodeado de los grandes profesionales i

e
exposicién de fotografia me esperaba en el i ple vista pude v
“ola §

ap:
Una

ablo Arzuparay y Ezequiel Trevilio
también estaban por alli. A los dos Jos habia visto la semana anterior por Iz Facultad de Ciencias de la Informacion Qué

pequetio ¢s ¢l mundo cuando <stés rodeada de grandes publicitarios!

o
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La charla comienza Toda mi atencion se dinge a la moderadora. Una breve mntroduccion de Esther Valdivia. Y todo listo.

Juan Carlos Ortiz seria el primero en intervenir.

Presidente de Leo Burnett en USA_ Pasd luego a DDB Latina. Una de sus mas conotidas campalias fue “Caspe” en m programa
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